
samuel -  - eggs 
graphiste
multimedia designer

portfolio
projets graphiques

réalisations & création de contenu



AG culturel
2022 > 2024

identité visuelle - papeterie
carte d’abonnement
logo - charte graphique
campagne affiches F4 / A2 / A3
affiches partenaires A3
flyers
stickers - goodies
série de pictos
collaborations avec des artistes
annonces presse 
web design / app design
newsletter 
motion design
création de contenus digitaux (fixes et animés)



l’abo pour 
les moins 
de 26 ans

das Abo 
für alle unter 

26 Jahre

agculturel.ch
kulturga.ch

+280 lieux
Orte5 cantons

Kantone
BE·FR·JU·NE·VS

365 jours
Tage100.-

AG culturel — 3 affiches - campagne SGA



AG culturel — cartes - banner - app design



AG culturel — nouveau logo - stickers - web design



AG culturel — feed insta

contenu fixe

contenu animé
- montage vidéo
- motion design

https://www.instagram.com/p/CxGJAGwIEa5/
https://www.instagram.com/p/CxYJuk5tKcg/
https://www.instagram.com/p/Ci2u3xCIAVb/


Les Docks — Lausanne
2013 > 2024

identité visuelle - papeterie
logo - charte graphique
campagne affiches F4 / F200 / A2 / bus
ePanels - visuels écrans
affiches concert A2
programme bimensuel
flyers
annonces presse 
signalétique
web design
motion design
spot cinéma 5.1
captation & montage vidéo
création de contenus digitaux (fixes et animés)



Les Docks — campagne SGA

saison 2023
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K’s Choice presents 
Bettens
Festival Walk The Line
MF Doom 
Mayra Andrade

Poliça
Julien Doré 
Kadebostany
Breton
Birdy
Black Rebel 
Motorcycle Club

1.2
6.2

15.2
18.2
20.2
26.2

16.1

17.1
25.1
31.1

Février

Janvier
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Casseurs Flowters
In Flames
Azealia Banks
Yann Tiersen
Black M 
The 1975
Bonaparte
Yodelice

Eluveitie
Kid Ink
Lilly Wood &
The Prick
Label Suisse
Cats On Trees
Emilie Simon

2
4
7

10
11

23
25
30

6
12
18

19 — 2 1
24
27

octobre

septembre

Les Docks — campagne SGA

saison 13-14 saison 14-15 saison 15-16



Mon 1er concert rock
Savages
Fabulous Fluo
Marc Almond
Tribute to Henri Dès 

septembre

octobre

Holy Groove Festival
Public Image Ltd

Youssoupha  
Les Innocents 

Stereophonics  
John Mayall
Josef Salvat  

Walk Off The Earth
Bullet For My Valentine

Blacko
Halloween Roller Disco

01
09
10
16
19
20
23
24
27
29
31

05
11
19
20
26

unique date suisse

unique date suisse

unique date suisse
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ME 03 Cassia  VE 05 Holy Groove Fe� ival 
SA 06 Xavier Rudd  DI 07 William 
Fitzsimmons + Joshua Radin 
JE 11 Nalu            VE 12 JB Dunckel  VE 19 Sophie 
Hunger  SA 20 Hale� orm  VE 26 Myth 
Syzer live  SA 27 Medine  MA 30 Cat Power

O
C

TO
B

R
E

SA 15 Label Suisse Fe� ival  MA 18 Everla�   
ME 26 José González with The String 
Theory  SA 29 Roller Disco

SE
P

TE
M

B
R

E

projet 
proxima<

Les Docks — campagne SGA

saison 16-17 saison 17-18 saison 18-19



ME 03 Cassia  VE 05 Holy Groove Festival 
SA 06 Xavier Rudd  DI 07 William 
Fitzsimmons + Joshua Radin 
JE 11 Nalu  VE 12 JB Dunckel  VE 19 Sophie 
Hunger  SA 20 Halestorm  VE 26 Myth 
Syzer live  SA 27 Medine  MA 30 Cat Power

O
C

TO
B

R
E

SA 15 Label Suisse Festival  MA 18 Everlast  
ME 26 José González with The String 
Theory  SA 29 Roller Disco

SE
P

TE
M

B
R

E
Caribou ME 02·02 

Fink MA 15·02

Emilie Zoé + Disco Doom JE 17·02

L’Impératrice VE 18·02

The Dandy Warhols DI 20·02

Aurora LU 21·02

Triptykon SA 26·02

Morcheeba LU 28·02

Feu ! Chatterton JE 13·01 — COMPLET

Hermanos Gutiérrez VE 14·01

Nouvelle Vague SA 22·01

Elæna PROXIMA — ME 26·01

Juliette Armanet JE 27·01 — COMPLET

Crimer SA 29·01

The Dillinger Escape Plan  — 26·06·17 — photo : Davide Gostoli — design : Samuel Eggs - societe-ecran.media

Les Docks — campagne SGA

saison 19-20 saison 20-21 saison 21-22



DOCKS.CH

Irène Drésel Live 
CONCERT : 20h30

SA 26.10.24
PORTES  : 19h30

ROSE FLUO TOUR

Partenaire
média

+ Barbicop

Les Docks — affiches d’artistes A2 & programme de saison 10x10



Les Docks — feed insta

contenu fixe

contenu animé
- montage vidéo

https://www.instagram.com/p/C-4vvrpI8Ec/
https://www.instagram.com/p/DAp40gJu2Bt/
https://www.instagram.com/p/DAqqvzDIJB_/


Musées cantonaux du Valais
2021 > 2024

campagne affiches F4 / A2 / A3
banner route
flyers & cartons d’invitation
annonces presse
stickers - goodies
collaboration avec des artistes
visuels pour scénographie & signalétique
motion design
supports de médiation - jeux
création de contenus digitaux (fixes et animés)



Musées cantonaux du Valais — campagne SGA - goodies - jeu



Musées cantonaux du Valais — visuels pour scénographie & signalétique - infographies



Musées cantonaux du Valais — supports de médiation - fiches didactiques pour enfant
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Le temps qui défile

UPCYCLING C

H A L L E N G E
Nicolas Schiner, évêque de Sion, est 
mort le 30 octobre 1510 et est enterré 
dans l’église Saint-Théodule. 450 ans 
plus tard, lorsqu’on a ouvert son tom-
beau en 1960, on a trouvé des gants de 
soie, les morceaux d’un vêtement et 
des chaussures en cuir.

Avec le temps, les insectes, les souris, 
la pourriture ont décomposé le tissu de 
son habit qu’on appelle une chasuble : 
une cape portée par les prêtres lors des 
cérémonies. Les lambeaux ne tenaient 
plus ensemble que par la grande déco-
ration en forme de croix. 

Avant de pouvoir l’ex-
poser au musée, une 
restauratrice a donc posé les fragments 
conservés sur un support de couleur 
jaune. Elle a ensuite placé par-dessus 
une étoffe transparente pour fixer les 
morceaux. Ils sont pris « en sandwich 
» entre les deux tissus et donnent l’im-
pression que la chasuble est entière.

Pour y parvenir, elle a pu s’aider des mo-
tifs en forme d’oiseaux, et de végétaux, 
directement tissés dans la soie et très à 
la mode au Moyen Âge.

Chasuble de l’évêque 
Nicolas Schiner 
14ème siècle 

CONSERVATION DU TISSU

On a trouvé cette chasuble, une 
sorte de cape portée par les prêtres, 
dans le tombeau de l’évêque Nicolas 
Schiner. Observe-la avec attention ! 

À ton avis, elle était complète quand 
ils l’ont découverte ? Pourquoi ?

À l’époque, les vêtements duraient long-
temps, on essayait d’en prendre soin.

?

SLOW  FASHION  BINGO

Quels motifs distingues-tu sur cette étoffe ? 
Observe et essaie les tampons ! 

Qui sera le gagnant de notre

                                                ?

2

Retrouvera-t-on nos 
t-shirts en bon état 
dans 500 ans ?

Où vont nos vieux 
habits quand on les 
a mis dans un sac de 
recyclage ?

4  LE DÉFIT
Emporte ta carte à la maison
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L’habit fait le moine ? 

PRÊTE TON SWAG C

H A L L E N G E
LE VÊTEMENT COMME MARQUEUR SOCIAL 

Les gants de soie de la vitrine ont 
été trouvés dans le tombeau de Ni-
colas Schiner, enterré dans l’église 
Saint-Théodule en 1510 ; comme sa 
crosse (le bâton sur la gauche) et sa 
chasuble (la cape au centre). Ces ac-
cessoires confirment qu’il s’agissait 
d’un évêque.

On comprend immédiatement que les 
gants appartenaient à quelqu’un d’im-
portant. Les broderies des bagues sont 
un premier indice. Quel dommage de 
cacher ses bijoux sous des gants ! Les 
rendre visibles, c’était montrer qu’on 

était bien plus riche 
qu’un simple paysan. 

La couleur est un deuxième signe : au 
Moyen Âge, certaines étaient réservées 
à l’élite, comme le rouge. Seuls l’empe-
reur, les rois et les nobles avaient le droit 
d’en porter. Et l’évêque, évidemment.

Le chapeau sur la droite, brodé d’or et 
décoré de pierres précieuses (camées, 
améthystes et topaze) appartenait au 
prédécesseur de Nicolas Schiner. C’est 
une mitre : le couvre-chef par excel-
lence des évêques. 

Gants de l’évêque 
Nicolas Schiner 
15ème siècle 

1 De tels gants nous renseignent tout 
de suite sur le rang social élevé de 
leur propriétaire : pourquoi ? 

Observe-les bien, malgré les traces 
d’usure, on distingue toujours un 

motif en forme d’étoile sur le dos 
des mains.

Choisis un accessoire et 
improvise une histoire sur la 
personne que tu deviens, avec 
les bons mots et l’attitude !

2

4  LE DÉFIT
Emporte ta carte à la maison

3 Les vêtements que l’on porte montrent 
qui nous sommes. 

Quels vêtements 
indiquent où nous 
travaillons ?

C’est quoi ton look : 
Qu’est-ce que ton 
style dit sur ta per-
sonnalité ? 

?
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Le casque de fer

ARMURES

Valère a longtemps été protégé par 
des gardes en patrouille dans les for-
tifications du bourg. Quelques pièces 
d’armes et d’armures sont parve-
nues jusqu’à nous : arbalètes, cotte de 
mailles, éperons… et casques !

Les modes ne sont pas réservées aux 
vêtements : l’équipement militaire aus-
si peut être tendance! On produisait 
même au Moyen Âge des armures et 
des épées d’apparat, portées pour pa-
rader quelques heures lors de cérémo-

nies. Très décorées et 
lourdes, elles ont longtemps fait 
penser aux historiens que les cheva-
liers étaient forcément lents et mala-
droits.

Mais les armures complètes pesaient 
entre 16 et 21 kilos : pas plus qu’un 
équipement de pompier ou de soldat 
aujourd’hui ! Et les chevaliers sont de 
véritables athlètes : aucun problème 
pour combattre, sauter sur son cheval 
ou faire des roulades au sol.

1 Les armures aussi sont influencées par 
la mode ! 
Par exemple les casques : trouve 
celui que les chercheurs ont appelé 
bec de passereau (ce qui signifie 
petit oiseau).

Touche et enfile 
une vraie cotte de 
maille ! 

A ton avis, combien 
ça pèse ?

2

4  LE DÉFIT
Emporte ta carte à la maison

3
Faut–il toujours 
choisir entre beau 
et utile? 

Est-ce que tes af-
faires de sport sont 
stylées ?

?
Ce qui est efficace 
ou pratique est-il 
forcément laid ou 
sobre ? Porter un casque à 

vélo ou à ski peut-il 
être cool ? 

SUR MESURE

C

H A L L E N G E



Musées cantonaux du Valais — cartons d’invitation



Théâtre Boulimie 
2020 > 2024

identité visuelle - papeterie
carte d’abonnement
campagne affiches F4 
flyers spectacle
carte du café
billets d’entrée
bons cadeau
carte de compliments 
goodies - mugs
annonces presse 
web design



Théâtre Boulimie — refonte graphique - campagne SGA



Théâtre Boulimie — affiche F4 - banner - néon



Théâtre Boulimie — web design

https://theatreboulimie.com/


Théâtre Boulimie — affiches spéciales / Couleur3 Comedy Club

  

VALERIE PACCAUD
RENAUD DE VARGAS

THOMAS WIESEL
PAUL WALTHER
JULIEN DOQUIN 

DE ST PREUX

réservations > 021 312 97 00 & theatreboulimie.ch

LE 18 AVRIL 2024

DEPUIS 2023

1H - 25 CHFS   •   2 REPRÉSENTATIONS : 19H ET 21H   •   PASSERELLE DU FLON 4, LAUSANNE

  

VALERIE PACCAUD
JULIEN DOQUIN 

DE ST PREUX
CINZIA CATTANEO

PHILIPPE BATTAGLIA
NATHANAËL ROCHAT

réservations > 021 312 97 00 & theatreboulimie.ch

LE 23 MAI 2024

DEPUIS 2023

1H - 25 CHFS   •   2 REPRÉSENTATIONS : 19H ET 21H   •   PASSERELLE DU FLON 4, LAUSANNE

  

VALERIE PACCAUD
YACINE NEMRA

NATHANAËL ROCHAT
ROBIN CHESSEX

JULIE CONTI

réservations > 021 312 97 00 & theatreboulimie.ch

LE 25 JANVIER 2024

DEPUIS 2023

1H - 25 CHFS   •   2 REPRÉSENTATIONS : 19H ET 21H   •   PASSERELLE DU FLON 4, LAUSANNE



TLH - Sierre
2017 > 2021

identité visuelle - papeterie
carte d’abonnement
campagne affiches F4 
programme annuel
flyers spectacle
stickers - goodies
collaboration avec des artistes
annonces presse 
web design / app design
motion design



TLH - Sierre — carnets de saison



TLH - Sierre — flyers & cartons d’invitation



TLH - Sierre — carnets de saison - goodies



TLH - Sierre — affiches - campagne SGA

projet d’affiche



TLH - Sierre — habillage sur un bus



TLH - Sierre — pass Théâtre valaisan



Les vignerons encaveurs du Valais
2021 > 2024

identité visuelle - papeterie
logo - charte graphique
cartons d’invitation
flyers
annonces presse 
roll up & beach flag
motion design
goodies



Les vignerons encaveurs du Valais — refonte graphique - logo - papeterie - produits dérivés



Les vignerons encaveurs du Valais — cartons d’invitation - flyers - roll up - beach flag



Malévoz Quartier Culturel 
2023

refonte graphique
nouvelle palette de couleur
web design
création de contenus digitaux (template)



Malévoz Quartier Culturel — web design

https://malevozculturel.ch/


Malévoz Quartier Culturel — web design & feed insta



Musée valaisan des Bisses
2021 > 2024

identité visuelle - papeterie
logo - charte graphique
campagne affiches
flyers
mooks
annonces presse 
signalétique
mise en forme newsletter
animation du logo 
synthés pour vidéo

création de supports de médiation pour enfant (jeu)
(collaboration crepa et illustrations François Maret)

chemin des contes
captation - montage - habillage sonore - site internet



Musée valaisan des Bisses — refonte - affiches - flyers - mooks

Botyre — Ayent — Anzère musee-des-bisses.ch 

6 7

Le Musée 
valaisan 
des Bisses 
désire 
susciter la 
curiosité des 
visiteurs

Le Musée valaisan des Bisses désire susciter 
la curiosité des visiteurs et leur donner l’envie 
de parcourir le réseau des bisses valaisans. 
Il organise des visites in situ permettant 
de « vivre » le bisse en l’approchant dans son 
environnement naturel, par exemple sur le 
Chemin du Musée, un itinéraire didactique 
le long des Bisses de Sion, d’Ayent et du Bitailla. 
Afin de rendre les enfants attentifs à la valeur 
de l’eau dans les Alpes et dans le monde, un 
travail éducatif important est entrepris en 
collaboration avec les écoles. Le Musée propose 
également un programme d’animations 
varié tout au long de l’année : Marché du Bisse, 
conférences, colloques, vernissages, soirées 
contes, etc.

Le Musée s’investit pleinement dans un travail 
de mémoire et de recherche : des manuscrits 
médiévaux tombent peu à peu dans l’oubli et les 
témoins importants, ceux qui ont irrigué ou géré 
des bisses, vieillissent. Des liens sont aussi tissés 
entre les différents pays pratiquant l’irrigation, 
afin d’ouvrir le Musée sur le monde, alors 
que les questions de durabilité, de gestion 
des ressources et des biens communs 
deviennent de plus en plus prégnantes. 

Véritable porte d’entrée dans l’univers des 
bisses, le Musée valaisan des Bisses remplit 
donc les trois missions des institutions 
muséales : la conservation, la recherche 
et la transmission. Son ambition est de 
fonctionner comme un bureau de coordination 
et un centre de compétences pour les différentes 
initiatives qui concernent le patrimoine des 
bisses, comme par exemple sa reconnaissance 
au titre de patrimoine immatériel universel par 
l’UNESCO. 

8 9

Le 
Musée 

en chiffres 

7
MOIS PAR AN

De mi-avril à mi-novembre

9
EXPOSITIONS
temporaires créées  

depuis 2012

2
EXPOSITIONS

itinérantes

270
M2

d’exposition à l’intérieur du 
Musée (11 salles)

100
M2

d’exposition à l’extérieur du 
Musée (Jardin des Bisses)

4’000
VISITEURS PAR 

ANNÉE 
500 par mois d’ouverture

600
VISITES GUIDÉES

depuis 2012

60
VISITES DE GROUPE

par an

20’000
VISITEUR

atteint en 2018

ème

FRÉQUENTATION OUVERTURE 

EXPOSITION



Musée valaisan des Bisses — supports de médiation - sentiers didactiques - contes

https://www.ayent.ch/chemindescontes/chemindescontes.php


Musée valaisan des Bisses — supports de médiation - jeux



Musée valaisan des Bisses — signalétique



Miel de Riod
2023

identité visuelle - papeterie
logo - charte graphique
packaging 
stickers - goodies



Miel de Riod — logos & packaging



le-clubsandwi.ch
2020

identité visuelle - papeterie
logo - charte graphique
vitrine
cartes de visite
affiches & flyers
t-shirt
chausettes
tote bag - goodies
site internet
contenu fixe & animé pour les réseaux sociaux



le-clubsandwi.ch — vitrine - cartes de visite



le-clubsandwi.ch — affiches & flyers

projet d’affiches



éléa — cosmétiques naturels
2021

identité visuelle - papeterie
logo - charte graphique
flyers - banners
sac en papier et pochette
packaging 
stickers - goodies



éléa — logo & packaging



RTS Culture 
2020 > 2024

création de capsules vidéo pour instagram
- concept
- logo & identité graphique
- motion design
- habillage sonore
- montage vidéo (keying)

— pixtural
 vulgariser l’histoire de l’art

— helvésidoré
 vulgariser la musique Suisse



RTS Culture — capsules vidéo

pixtural

helvésidoré

https://www.instagram.com/p/Ci2u3xCIAVb/
https://www.instagram.com/p/C9kU3ryoF02/
https://www.instagram.com/p/ClZFdviI5pQ/
https://www.instagram.com/p/C9xPREqI1dO/
https://www.instagram.com/p/C-IeUizoiMU/
https://www.instagram.com/p/CmgqWQsBrnP/


Les histoires de l’art
2020

création et co-écriture de capsules vidéo
pour enfants — Le Manoir de Martigny

- concept
- logo & identité graphique
- motion design
- habillage sonore
- site internet



Les histoires de l’art — capsules vidéo - Le Manoir de Martigny

#01
monochrome

#01
les femmes dans l’art

https://www.sans-titre.ch/leshistoiresdelart/
https://vimeo.com/255766835
https://vimeo.com/286202622


Merci
      et à bientôt

samuel -  - eggs 
graphiste
multimedia designer

076 377 86 75
hello@samueleggs.com

rue de Condémines 43 
1950 Sion


